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Περιεχόμενα ενότητασ

• Αξιολόγθςθ χορθγικοφ προγράμματοσ

• Χορθγία και Μ.Μ.Ε.
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ΤΠΟΕΝΟΣΗΣΑ
«ΑΞΙΟΛΟΓΗΗ ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ 

ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ» 
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ΤΠΟΕΝΟΣΗΣΑ
«ΑΞΙΟΛΟΓΗΗ ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ»

• Σα αποτελζςματα των χορθγιϊν

• Οι παράγοντεσ που επθρεάηουν τθν 
αποτελεςματικότθτα του χορθγικοφ 
προγράμματοσ

• Μζκοδοι μζτρθςθσ τθσ αποτελεςματικότθτασ 
του χορθγικοφ προγράμματοσ
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• Μια ςθμαντικι διαδικαςία τθσ επιχειρθματικισ χορθγίασ 
είναι θ αξιολόγθςθ των αποτελεςμάτων τθσ. 

• Θ αξιολόγθςθ των χορθγικϊν αποτελεςμάτων μπορεί να 
δείξει ςτθν εταιρεία-χορθγό πόςο αποτελεςματικι ιταν μία 
ςυγκεκριμζνθ χορθγικι τθσ δραςτθριότθτα.
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ΣΑ ΑΠΟΣΕΛΕΜΑΣΑ ΣΩΝ 
ΧΟΡΗΓΙΩΝ

• Για τθν Εταιρία

• Για το Προϊόν
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ΣΑ ΑΠΟΣΕΛΕΜΑΣΑ ΓΙΑ ΣΗΝ 
ΕΣΑΙΡΕΙΑ

• Αφξθςθ τθσ αναγνωριςιμότθτασ του εταιρικοφ ονόματοσ

• Ιςχυροποίθςθ τθσ εταιρικισ εικόνασ (Image) με κοινωνικά
ςτοιχεία

• Ευνοϊκότερθ αποδοχι από το κοινό-ςτόχο (target group)

• φνδεςθ του χορθγοφ με κοινωνικι προςφορά

• Μεγαλφτερθ προβολι ςτα Μ.Μ.Ε.
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ΣΑ ΑΠΟΣΕΛΕΜΑΣΑ  ΓΙΑ ΣΟ 
ΠΡΟΪΟΝ

• Αφξθςθ αναγνωριςιμότθτασ του προϊόντοσ

• Δθμιουργία εικόνασ για το προϊόν μζςα ςτθν αγορά-ςτόχο

• Χτίςιμο δυναμικισ/ςυναιςκθματικισ ςχζςθσ με το κοινό-
ςτόχο (target group) 

• Αφξθςθ πωλιςεων ι μεριδίου του προϊόντοσ ςτθν αγορά

• Διαφοροποίθςθ από τον ανταγωνιςμό
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ΠΑΡΑΓΟΝΣΕ ΠΟΤ ΕΠΗΡΕΑΖΟΤΝ ΣΗΝ ΑΠΟΣΕΛΕΜΑΣΙΚΟΣΗΣΑ 
ΣΟΤ ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ (Α)

• Θ παράλλθλθ χρθςιμοποίθςθ και άλλων επικοινωνιακϊν μζςων 
(διαφιμιςθ, προϊκθςθ πωλιςεων, δθμόςιεσ ςχζςεισ) μαηί με τθ χορθγία 
που κακιςτά δφςκολθ τθν πραγματικι αξιολόγθςθ τθσ χορθγίασ. Είναι 
πάρα πολφ δφςκολο να απομονϊςουμε τα αποτελζςματα που ζχει θ 
χορθγία για τθν εταιρεία-χορθγό απ’ τα αντίςτοιχα που ζχουν τα άλλα 
επικοινωνιακά μζςα, αποτελοφν όλα μαηί τα μζςα αυτά αναπόςπαςτο 
μζροσ τθσ ίδιασ εταιρικισ επικοινωνιακισ πολιτικισ.

• Θ επίδραςθ των αποτελεςμάτων, κετικϊν ι αρνθτικϊν, προθγοφμενων 
εταιρικϊν / προϊοντικϊν επικοινωνιακϊν ενεργειϊν που κακορίηουν και 
τθν επιτυχία των χορθγικϊν ενεργειϊν που βρίςκονται ςε εξζλιξθ.
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ΠΑΡΑΓΟΝΣΕ ΠΟΤ ΕΠΗΡΕΑΖΟΤΝ ΣΗΝ ΑΠΟΣΕΛΕΜΑΣΙΚΟΣΗΣΑ 
ΣΟΤ ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ (Β)

• Οι μθ προβλεπόμενεσ αλλαγζσ που ςυμβαίνουν ςτο 
εξωτερικό περιβάλλον όπου λειτουργεί θ εταιρεία-χορθγόσ. 
Οι απρόβλεπτεσ αυτζσ αλλαγζσ μπορεί να είναι οικονομικζσ 
αλλαγζσ που επθρεάηουν το επίπεδο του ειςοδιματοσ, 
αλλαγζσ ςτο επίπεδο των πωλιςεων που επθρεάηουν τισ 
αποφάςεισ των εταιρειϊν για τθν επικοινωνιακι τουσ 
πολιτικι, κοινωνικζσ ι πολιτιςμικζσ αλλαγζσ που επθρεάηουν 
τθ ςυμπεριφορά των καταναλωτϊν / πελατϊν.
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ΜΕΘΟΔΟΙ ΜΕΣΡΗΗ ΣΗ ΑΠΟΣΕΛΕΜΑΣΙΚΟΣΗΣΑ 
ΣΟΤ ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ

• Βελτίωςθ των πωλιςεων

• Κάλυψθ από τα Μ.Μ.Ε.  (Media Coverage)

• Ο βακμόσ ςυμμετοχισ του προςωπικοφ τθσ εταιρείασ-
χορθγοφ ςτο χορθγοφμενο γεγονόσ

• φυγμομζτρθςθ των αντιδράςεων και απόψεων του κοινοφ 
(Image Studies)

• Feedback από τουσ ςυμμετζχοντεσ ςτο χορθγοφμενο γεγονόσ
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ΒΕΛΣΙΩΗ ΣΩΝ ΠΩΛΗΕΩΝ

• Άμεςθ μζτρθςθ πωλιςεων

• Εικονομετρικι ανάλυςθ

• Πείραμα
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ΚΑΛΤΨΗ ΑΠΟ ΣΑ Μ.Μ.Ε.
(MEDIA COVERAGE)

• Θ ζκταςθ τθσ κάλυψθσ ςτον Σφπο

• Θ διάρκεια τθσ ραδιοφωνικισ κάλυψθσ

• Θ διάρκεια τθσ τθλεοπτικισ κάλυψθσ
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Ο ΒΑΘΜΟ ΤΜΜΕΣΟΧΗ ΣΟΤ ΠΡΟΩΠΙΚΟΤ ΣΗ 
ΕΣΑΙΡΕΙΑ-ΧΟΡΗΓΟΤ ΣΟ ΧΟΡΗΓΟΤΜΕΝΟ ΓΕΓΟΝΟ

• ε οργανωτικό επίπεδο (εκελοντικι ςυμμετοχι)

• Παρακουλοφκθςθ του χορθγοφμενου γεγονότοσ (ποςοτικι
και ποιοτικι μζτρθςθ)

• Αξιολόγθςθ του χορθγοφμενου γεγονότοσ από το προςωπικό
μζςω ςυγκεκριμζνου ερωτθματολογίου (Γνϊςθ - τάςθ -
υμπεριφορά) 
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ΦΤΓΜΟΜΕΣΡΗΗ ΣΩΝ ΑΝΣΙΔΡΑΕΩΝ 
ΚΑΙ ΑΠΟΨΕΩΝ ΣΟΤ ΚΟΙΝΟΤ

• Εταιρικι ι Προϊοντικι Αναγνωριςιμότθτα
(The Measurement of Awareness)

• Μνιμθ Χορθγικοφ γεγονότοσ  (The Measurement of Recall)

• τάςθ και ςυμπεριφορά του κοινοφ                                       
(Attitude Surveys)  
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FEEDBACK ΑΠΟ ΣΟΤ ΤΜΜΕΣΕΧΟΝΣΕ 
ΣΟ ΧΟΡΗΓΟΤΜΕΝΟ ΓΕΓΟΝΟ

• Θ μζτρθςθ του αρικμοφ των ςυμμετοχόντων ςτο
χορθγοφμενο γεγονόσ

• Οι απόψεισ των ςυμμετοχόντων για τθ χορθγικι ενζργεια

• Θ ανταπόκριςθ ενόσ ςυγκεκριμζνου κοινοφ (opinion formers) 
ςτο χορθγοφμενο γεγονόσ
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ΤΠΟΕΝΟΣΗΣΑ
«ΧΟΡΗΓΙΑ ΚΑΙ Μ.Μ.Ε.»
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Περιεχόμενα Τποενότητασ

• Θ εικόνα των χορθγϊν μζςω των Μ.Μ.Ε.

• Ο ςχεδιαςμόσ επικοινωνιακισ προβολισ του χορθγικοφ 
προγράμματοσ ςτα Μ.Μ.Ε.
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Η ΧΟΡΗΓΙΑ

• Θ χορθγία αποτελεί ζνα ιδιαίτερο μζςο επικοινωνίασ που
μπορεί να χρθςιμοποιθκεί για τθν προςζγγιςθ ενόσ ειδικά
επιλεγμζνου κοινοφ.

• Κάκε χορθγικι δραςτθριότθτα δθμιουργεί μία ιδανικι εικόνα
που αναφζρεται ςε ςυμπεριφορζσ, παραδοχζσ και αξίεσ ενόσ
ςυγκεκριμζνου κοινοφ που ενδιαφζρεται ο χορθγόσ να
προςεγγίςει.
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ΧΟΡΗΓΙΑ / ΔΙΑΦΗΜΙΗ

• τθ περίπτωςθ τθσ διαφιμιςθσ, το μζςο (media) και θ εικόνα
(message) ςυνδυάηονται για να επιτευχκεί το επιδιωκόμενο
αποτζλεςμα τθσ εικόνασ του προϊόντοσ.

• Αντίκετα ςτθν περίπτωςθ τθσ χορθγίασ, το μζςο (media) και θ
εικόνα (message) δεν είναι δφο ξεχωριςτά τμιματα, αλλά
ςυνυπάρχουν με ςτόχο τθν τελικι εικόνα τθσ χορθγίασ.
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Η ΕΙΚΟΝΑ ΣΩΝ ΧΟΡΗΓΩΝ ΜΕΩ ΣΩΝ Μ.Μ.Ε. (Α)

Σα Μ.Μ.Ε. ωσ μζςο διάδοςησ του χορηγικοφ γεγονότοσ : Σο χορθγικό 
γεγονόσ ικανοποιεί ςυνικωσ δφο βαςικοφσ επικοινωνιακοφσ ςτόχουσ του 
Marketing, τόςο το να  προςελκφςει το επιδιωκόμενο κοινό όςο και να 
παρζχει δίοδο επικοινωνίασ με το κοινό αυτό. Σα Μ.Μ.Ε. παρζχουν τθ 
δυνατότθτα ςτο γεγονόσ αυτό (ακλθτικό, πολιτιςτικό, κ.ά.) να προςεγγίςει 
διαφορετικά κοινά που δεν κα ιταν εφικτό να ςυμμετζχουν ςτο γεγονόσ 
ι να το παρακολουκιςουν από κοντά. Σα κοινά αυτά είναι μεγαλφτερα 
ςυνικωσ ςε μζγεκοσ και οριςμζνεσ φορζσ ξεπερνοφν και τα εκνικά όρια 
του γεγονότοσ αυτοφ και θ ςτάςθ και θ ςυμπεριφορά τουσ απζναντι ςτο 
χορθγικό γεγονόσ είναι καταλυτικι για τθν αξιολόγθςθ και τθσ χορθγικισ 
επζνδυςθσ. Ζνα ςχετικό παράδειγμα αποτελεί το Παγκόςμιο Κφπελλο 
Ποδοςφαίρου (Soccer World Cup) το 1994 που το παρακολοφκθςαν 32 
διςεκατομμφρια τθλεκεατζσ από όλο τον κόςμο. 
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Η ΕΙΚΟΝΑ ΣΩΝ ΧΟΡΗΓΩΝ ΜΕΩ ΣΩΝ Μ.Μ.Ε. (Β)

Η εικόνα του χορηγικοφ γεγονότοσ :Θ εικόνα τθσ χορθγίασ είναι ςτενά 
ςυνδεδεμζνθ με τα ιδιαίτερα μθνφματα που δθμιουργεί το χορθγικό γεγονόσ 
κακϊσ και οι πρωταγωνιςτζσ του ςτθ ςκζψθ και τθ ςυνείδθςθ του κοινοφ. 
τθν περίπτωςθ τθσ διαφιμιςθσ, ο διαφθμιςτισ δθμιουργεί εξαρχισ 
μθνφματα που να ταιριάηουν ειδικά με το ηθτοφμενο προϊόν, ενϊ ο χορθγόσ 
επιλζγοντασ να ςτθρίξει ζνα χορθγικό γεγονόσ (προϊόν) ςυνδζεται άμεςα με 
τα ιδθ διαμορφωμζνα μθνφματα που εκπζμπει το γεγονόσ αυτό. Οι Σζχνεσ 
και τα διάφορα είδθ ζκφραςθσ τθσ κακϊσ και οι επιμζρουσ διαφοροποιιςεισ 
τθσ ζχουν δθμιουργιςει για το φιλότεχνο ι μθ κοινό ζναν ειδικό κϊδικα 
αξιϊν και μθνυμάτων που προςδιορίηονται πάντα από τθν προςωπικότθτα 
και τθ ςυμβολι των ίδιων των δθμιουργϊν τθσ. Ζτςι, για παράδειγμα οι 
υψθλζσ μορφζσ τζχνθσ χαρακτθρίηονται ςυνικωσ από κοινό από τισ ζννοιεσ 
ςοφιςτικζ, ελιτίςτικεσ, ςοβαρζσ και εκλεκτικζσ, ενϊ οι μαηικζσ μορφζσ τζχνθσ 
χαρακτθρίηονται από τισ ζννοιεσ νεανικζσ, εμπορικζσ, νεωτεριςτικζσ και 
προςιτζσ. 
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Η ΕΙΚΟΝΑ ΣΩΝ ΧΟΡΗΓΩΝ ΜΕΩ ΣΩΝ 
Μ.Μ.Ε. (Γ)

Η μεταφορά τησ εικόνασ του γεγονότοσ ςτο χορηγό : τα πλαίςια τθσ 
χορθγίασ, γίνεται μεταφορά αξιϊν και μθνυμάτων από τθν χορθγικι 
δραςτθριότθτα ι το χορθγικό γεγονόσ ςτο χορθγό. Σο κοινό του γεγονότοσ 
αυτοφ βρίςκοντασ το όνομα του χορθγοφ, το λογότυπό του (logo) και τα 
ςιματά του (marks) ςτα πλαίςια του γεγονότοσ αυτοφ μακαίνει να 
ςυνδζει το χορθγό με το ςυγκεκριμζνο αυτό γεγονόσ. Αυτι θ ςυνφπαρξθ 
χορθγοφ (sponsor) και χορθγικοφ γεγονότοσ (sponsored event) που 
επιτυγχάνεται ςτα πλαίςια τθσ χορθγίασ δεν μπορεί να επιτευχκεί από 
μία διαφθμιςτικι καμπάνια που μπορεί να μεταδϊςει αντίκετα από τα 
επιδιωκόμενα μθνφματα ςτο κοινό-ςτόχοσ. Για παράδειγμα, θ ςτιριξθ 
από ζνα χορθγό μίασ κοινωνικισ δραςτθριότθτασ μεταφζρει ςτο κοινό 
του χορθγοφ οριςμζνα κοινωνικά μθνφματα. Αν αντί τθσ χορθγικισ 
ςτιριξθσ ςτθν περίπτωςθ αυτι επιλζγοντασ από τθν εταιρεία 
διαφθμιςτικι καμπάνια με κοινωνικό υπονοοφμενο κα προκαλοφςε 
προφανϊσ ςτο κοινό τα αιςκιματα του κυνιςμοφ και τθσ δυςπιςτίασ. 
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Ο ΧΕΔΙΑΜΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΗ ΠΡΟΒΟΛΗ ΣΟΤ 
ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ ΣΑ Μ.Μ.Ε. (Α)

Οριοθζτηςη των ςτόχων του χορηγικοφ προγράμματοσ για τα Μ.Μ.Ε. 
(Media) :  Θζτονται οι ςτόχοι του προγράμματοσ που ςυνίςτανται κυρίωσ 
ςτο ποιο κα είναι το κοινό που κα απευκυνκεί ο χορθγόσ μζςω των 
Μ.Μ.Ε. και τι ποςό είναι διατεκειμζνοσ να διακζςει ο χορθγόσ για τθ 
προβολι του χορθγικοφ του προγράμματοσ μζςω των Μ.Μ.Ε. κακϊσ και 
ποια μζςα (Σφποσ, Σθλεόραςθ, Ραδιόφωνο, Δθμοςιογραφικοί κόμβοι του 
Διαδικτφου) κα επιλζξει να χρθςιμοποιιςει. 
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Ο ΧΕΔΙΑΜΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΗ ΠΡΟΒΟΛΗ ΣΟΤ 
ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ ΣΑ Μ.Μ.Ε. (Β)

Επιλογή των κατάλληλων Μ.Μ.Ε. :
Βαςικό ςυςτατικό τθσ επιτυχίασ του επικοινωνιακοφ πλάνου 
τθσ χορθγίασ είναι να γίνει θ επιλογι των κατάλλθλων μζςων 
(Media) που κα απευκυνκοφν ςε όςο το δυνατόν μεγαλφτερο 
τμιμα του κοινοφ που ενδιαφζρει το χορθγό μζςα από 
ενζργειεσ διαφθμιςτικζσ και δθμοςιογραφικζσ (ανακοινϊςεισ 
και ςυνεντεφξεισ των χορθγϊν και των χορθγουμζνων). Είναι 
τα μζςα που οι αναγνϊςτεσ, ακροατζσ ι κεατζσ τουσ κα είναι 
πιο δεκτικοί ςτα μθνφματα του ςυγκεκριμζνου χορθγοφ και 
τθσ δραςτθριότθτάσ του. τόχοσ είναι να μθν επιλεγοφν μζςα 
που το κοινό τουσ να είναι εντελϊσ διαφορετικό από το 
κοινό-ςτόχοσ του χορθγοφ. 
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Ο ΧΕΔΙΑΜΟ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΗ ΠΡΟΒΟΛΗ ΣΟΤ 
ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ ΣΑ Μ.Μ.Ε. (Γ)

Διαφοροποίηςη ςτην προβολή του χορηγικοφ προγράμματοσ ςτα 
Μ.Μ.Ε. : Χρειάηεται κατά το ςχεδιαςμό τθσ προβολισ του χορθγικοφ 
προγράμματοσ να βρεκεί ζνα ςθμείο διαφοροποίθςθσ αξιοποιϊντασ τα 
ιδιαίτερα χαρακτθριςτικά του χορθγικοφ γεγονότοσ και των ςυντελεςτϊν 
του μζςα από τθν δθμιουργικι χρθςιμοποίθςθ των διαφθμιςτικϊν 
ενεργειϊν μζςω των Μ.Μ.Ε. Είναι το διαφορετικό ςθμείο που κα 
προςελκφςει περιςςότερο το ενδιαφζρον των αναγνωςτϊν, ακροατϊν ι 
κεατϊν ςε ςχζςθ με μία ςυνθκιςμζνθ διαφιμιςθ. Μζςα ςτο πλαίςιο 
αυτό, μπορεί να χρθςιμοποιθκοφν νζα διαφθμιςτικά εργαλεία μζςα από 
τα Μ.Μ.Ε. Ζνα χαρακτθριςτικό παράδειγμα είναι θ ζκδοςθ και θ διάκεςθ 
του προγράμματοσ ενόσ χορθγικοφ γεγονότοσ (πολιτιςτικοφ, ακλθτικοφ, 
κοινωνικοφ, κ.ά.) ςτο κοινό μζςω ενόσ εντφπου (εφθμερίδασ, περιοδικοφ) 
με αντάλλαγμα τθ διάκεςθ χϊρου ςτο πρόγραμμα αυτό για 
διαφθμιςτικζσ καταχωριςεισ των πελατϊν του.



Σζλοσ Ενότητασ
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Χρθματοδότθςθ
• Σο παρόν εκπαιδευτικό υλικό ζχει αναπτυχκεί ςτo πλαίςιo του 

εκπαιδευτικοφ ζργου του διδάςκοντα.

• Σο ζργο «Ανοικτά Ακαδημαϊκά Μαθήματα ςτο Πανεπιςτήμιο Αθηνών» 
ζχει χρθματοδοτιςει μόνο τθν αναδιαμόρφωςθ του εκπαιδευτικοφ 
υλικοφ. 

• Σο ζργο υλοποιείται ςτο πλαίςιο του Επιχειρθςιακοφ Προγράμματοσ 
«Εκπαίδευςθ και Δια Βίου Μάκθςθ» και ςυγχρθματοδοτείται από τθν 
Ευρωπαϊκι Ζνωςθ (Ευρωπαϊκό Κοινωνικό Σαμείο) και από εκνικοφσ 
πόρουσ.
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θμείωμα Αναφοράσ

Copyright Εκνικόν και Καποδιςτριακόν Πανεπιςτιμιον Ακθνϊν, Δρ. Θεοκλισ-
Πζτροσ Ηοφνθσ 2014. Δρ Θεοκλισ-Πζτροσ Ηοφνθσ. «Πολιτιςτικι Χορθγία. 
Αξιολόγθςθ χορθγικοφ προγράμματοσ και χορθγία και Μ.Μ.Ε.». Ζκδοςθ: 1.0. 
Ακινα 2014. Διακζςιμο από τθ δικτυακι διεφκυνςθ: 
http://opencourses.uoa.gr/courses/MEDIA104/.

http://opencourses.uoa.gr/courses/MEDIA104/
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θμείωμα Αδειοδότθςθσ
Σο παρόν υλικό διατίκεται με τουσ όρουσ τθσ άδειασ χριςθσ Creative Commons 
Αναφορά, Μθ Εμπορικι Χριςθ Παρόμοια Διανομι 4.0 *1+ ι μεταγενζςτερθ, Διεκνισ 
Ζκδοςθ.   Εξαιροφνται τα αυτοτελι ζργα τρίτων π.χ. φωτογραφίεσ, διαγράμματα 
κ.λ.π.,  τα οποία εμπεριζχονται ςε αυτό και τα οποία αναφζρονται μαηί με τουσ 
όρουσ χριςθσ τουσ ςτο «θμείωμα Χριςθσ Ζργων Σρίτων».                     

[1] http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/ 

Ωσ Μη Εμπορική ορίηεται θ χριςθ:
• που δεν περιλαμβάνει άμεςο ι ζμμεςο οικονομικό όφελοσ από τθν χριςθ του ζργου, για 

το διανομζα του ζργου και αδειοδόχο.
• που δεν περιλαμβάνει οικονομικι ςυναλλαγι ωσ προχπόκεςθ για τθ χριςθ ι πρόςβαςθ 

ςτο ζργο.
• που δεν προςπορίηει ςτο διανομζα του ζργου και αδειοδόχο ζμμεςο οικονομικό όφελοσ 

(π.χ. διαφθμίςεισ) από τθν προβολι του ζργου ςε διαδικτυακό τόπο.

Ο δικαιοφχοσ μπορεί να παρζχει ςτον αδειοδόχο ξεχωριςτι άδεια να χρθςιμοποιεί το ζργο για 
εμπορικι χριςθ, εφόςον αυτό του ηθτθκεί.

[1] http:/creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
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Διατιρθςθ θμειωμάτων

Οποιαδιποτε αναπαραγωγι ι διαςκευι του υλικοφ κα πρζπει 
να ςυμπεριλαμβάνει:

 το θμείωμα Αναφοράσ

 το θμείωμα Αδειοδότθςθσ

 τθ διλωςθ Διατιρθςθσ θμειωμάτων

 το θμείωμα Χριςθσ Ζργων Σρίτων (εφόςον υπάρχει)

μαηί με τουσ ςυνοδευόμενουσ υπερςυνδζςμουσ.


