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Περιεχόμενα ενότητασ

• Αίτια ανάπτυξθσ τθσ Χορθγίασ

• Οι ςτόχοι των χορθγϊν

• Σο χορθγικό κοινό (Target Group)

• Κριτιρια επιλογισ του χορθγικοφ προγράμματοσ
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Η ΢ημαςία τησ Επιλογήσ

Θ επιλογι ενόσ χορθγικοφ προγράμματοσ είναι μία καίρια 
διαδικαςία που κζτει τισ βάςεισ για μία επιτυχι και 
αποτελεςματικι χορθγικι ςυνεργαςία. 
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ΑΙΣΙΑ ΑΝΑΠΣΤΞΗ΢ ΣΗ΢ ΧΟΡΗΓΙΑ΢

• Σο ολοζνα αυξανόμενο ενδιαφζρον των εταιρειϊν για τα πολιτιςτικά, 
οικολογικά, κοινωνικά και ακλθτικά δρϊμενα

• Ο διαφθμιςτικόσ κορεςμόσ

• Οι επιβαλλόμενοι διαφθμιςτικοί περιοριςμοί ςτα τςιγάρα, τα ποτά, τα
ςυνταγολογοφμενα φάρμακα,  κ.ά.

• Θ ολοζνα αυξανόμενθ δθμοτικότθτα ακλθτικϊν, πολιτιςτικϊν, κοινωνικϊν
και οικολογικϊν γεγονότων ςτα Μ.Μ.Ε.

• Θ ανάγκθ για ολοκλθρωμζνθ επικοινωνία με τουσ πελάτεσ/καταναλωτζσ. 
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ΟΙ ΢ΣΟΧΟΙ ΣΩΝ ΧΟΡΗΓΩΝ

• Εταιρικοί ςτόχοι (Corporate Objectives)

• Προϊοντικοί ςτόχοι (Brand Objectives)
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ΕΣΑΙΡΙΚΟΙ ΢ΣΟΧΟΙ

ΚΤΡΙΟΙ ΢ΣΟΧΟΙ

• Αφξθςθ τθσ αναγνωριςιμότθτασ του εταιρικοφ ονόματοσ

• Ιςχυροποίθςθ τθσ εταιρικισ εικόνασ ςτο κοινό που τθν ενδιαφζρει (target 
group)

• Δθμιουργία νζασ εταιρικισ εικόνασ και ταυτότθτασ

ΕΠΙΜΕΡΟΤ΢ ΢ΣΟΧΟΙ

• Μεγαλφτερθ κάλυψθ από τα Μ.Μ.Ε.

• Ανάπτυξθ νζων δυνατοτιτων ςτισ εταιρικζσ επικοινωνιακζσ ενζργειεσ

• Δυνατότθτεσ ανάπτυξθσ τθσ εταιρικισ φιλοξενίασ (corporate hospitality) 
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ΠΡΟΪΟΝΣΙΚΟΙ ΢ΣΟΧΟΙ

ΚΤΡΙΟΙ ΢ΣΟΧΟΙ

• Αφξθςθ τθσ αναγνωριςιμότθτασ του προϊόντοσ

• Δθμιουργία εικόνασ για το προϊόν μζςα ςτο κοινό-ςτόχο
(target group)

ΕΠΙΜΕΡΟΤ΢ ΢ΣΟΧΟΙ

• Αφξθςθ πωλιςεων ι μεριδίου του προϊόντοσ ςτθν αγορά

• Ανάπτυξθ νζων δυνατοτιτων ςτισ εταιρικζσ επικοινωνιακζσ 
ενζργειεσ

• Διαφοροποίθςθ από τον ανταγωνιςμό
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• H χορθγία δίνει τθ δυνατότθτα ςτισ εταιρείεσ να επιτφχουν
και να ενιςχφςουν τθν εταιρικι τουσ εικόνα με κοινωνικά, 
πολιτιςτικά, ακλθτικά, οικολογικά και άλλα ςτοιχεία
παράλλθλα με τθν επιχειρθματικι τουσ εικόνα. 

• Αποδζκτεσ αυτισ τθσ εικόνασ είναι το κοινό-ςτόχοσ του
χορθγοφ (χορθγικό κοινό).
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ΣΟ ΧΟΡΗΓΙΚΟ ΚΟΙΝΟ
(TARGET GROUP)

• Οι καταναλωτζσ

• Οι πελάτεσ

• Θ κοινι γνϊμθ

• Οι τοπικζσ κοινωνίεσ

• Σα κυβερνθτικά και κρατικά ςτελζχθ

• Σα επιχειρθματικά ςτελζχθ

• Σο προςωπικό των εταιρειϊν-χορθγϊν
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ΠΕΛΑΣΕ΢ / ΚΑΣΑΝΑΛΩΣΕ΢

Μια άλλθ ςθμαντικι ομάδα που κζλει να προςεγγίςει θ 
εταιρεία μζςω των χορθγιϊν τθσ είναι οι πελάτεσ τθσ και 
γενικότερα οι καταναλωτζσ των προϊόντων ι υπθρεςιϊν τθσ. 
Θ εταιρεία κζλει να επικοινωνιςει με τουσ 
πελάτεσ/καταναλωτζσ όχι μόνο μζςω των καταναλωτικϊν 
τουσ προτιμιςεων, αλλά και μζςω των κοινωνικϊν, 
εκπαιδευτικϊν, οικολογικϊν, πολιτιςτικϊν και ψυχαγωγικϊν 
τουσ επιλογϊν.
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ΟΙ ΔΙΑΜΟΡΦΩΣΕ΢ ΓΝΩΜΗ΢
(OPINION FORMERS)

Με τθν ζννοια διαμορφωτζσ γνϊμθσ (Opinion Formers) εννοοφμε μιά

μικρι ςυνικωσ ςε μζγεκοσ επαγγελματο-κοινωνικι ομάδα (elite) που θ 
γνϊμθ τθσ ζχει ιδιαίτερθ βαρφτθτα ςτον ςχθματιςμό απόψεων που 
υιοκετεί ο πολιτικόσ και επιχειρθματικόσ κόςμοσ κακϊσ και θ κοινι 
γνϊμθ. Θ ομάδα αυτι των Opinion Formers αποτελείται από 
επιχειρθματικά, κυβερνθτικά και κρατικά ςτελζχθ, ανκρϊπουσ του 
πνευματικοφ κόςμου και ανάλογεσ ομάδεσ. Θ εταιρεία-χορθγόσ 
χρειάηεται να διατθρεί δίαυλουσ επικοινωνίασ με τθν εν λόγω ομάδα, 
επειδι θ ομάδα αυτι μπορεί να επθρεάςει με τθ γνϊμθ και τισ ενζργειζσ 
τθσ μεγαλφτερεσ ςε μζγεκοσ επαγγελματικζσ και κοινωνικζσ ομάδεσ που 
ενδιαφζρουν τθν εταιρεία-χορθγό. Θ ομάδα των Opinion Formers είναι 
ζνα είδοσ βαρόμετρου για τισ εταιρικζσ χορθγικζσ ενζργειεσ. 
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ΣΟ ΠΡΟ΢ΩΠΙΚΟ ΣΩΝ ΕΣΑΙΡΕΙΩΝ-
ΧΟΡΗΓΩΝ

Επίςθσ, οι εταιρείεσ-χορθγοί ςτοχεφουν μζςω των χορθγικϊν 
τουσ δραςτθριοτιτων να προςεγγίςουν και το ίδιο το 
προςωπικό τουσ. Θζλουν να ανοίξουν καινοφριουσ δίαυλουσ 
επικοινωνίασ με το προςωπικό τουσ. Θ καλι εςωτερικι 
επικοινωνία μζςα ςε μια εταιρεία είναι εξίςου ςθμαντικι όςο 
και θ επικοινωνία με τουσ πελάτεσ. Οι εταιρείεσ αυτζσ μζςω 
των χορθγικϊν τουσ προγραμμάτων προςπακοφν να 
δθμιουργιςουν ζνα άνετο περιβάλλον, όπου κα χαλαρϊςει 
το προςωπικό τουσ μετά τθν εργαςία του. Μζςα ς’ αυτό το 
πλαίςιο κα δοκοφν δυνατότθτεσ ενόσ ελεφκερου και 
εποικοδομθτικοφ διαλόγου μεταξφ τθσ διοίκθςθσ ι τθσ 
εργοδοςίασ και των εργαηομζνων.
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ΚΡΙΣΗΡΙΑ ΕΠΙΛΟΓΗ΢ ΣΟΤ 
ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ΢

• H ςφνδεςθ τθσ χορθγίασ με τουσ ςτόχουσ για τθν καλι εικόνα
και το κφροσ τθσ επιχείρθςθσ

• Θ ςφνδεςθ του κοινοφ των χορθγικϊν δραςτθριοτιτων με το
εταιρικό κοινό

• Θ ςφνδεςθ μεταξφ χορθγικοφ γεγονότοσ και εταιρικισ ι 
προϊοντικισ ταυτότθτασ

• Σο κόςτοσ τθσ χορθγίασ

• Οι δυνατότθτεσ προωκθτικϊν ενεργειϊν του χορθγικοφ 
προγράμματοσ

• Οι προςωπικζσ προτιμιςεισ των χορθγϊν 
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΢ΤΝΔΕ΢Η ΣΗ΢ ΧΟΡΗΓΙΑ΢ ΜΕ ΣΟΤ΢ ΢ΣΟΧΟΤ΢ ΓΙΑ ΣΗΝ 
ΚΑΛΗ ΕΙΚΟΝΑ ΚΑΙ ΣΟ ΚΤΡΟ΢ ΣΗ΢ ΕΣΑΙΡΕΙΑ΢-ΧΟΡΗΓΟΤ

• Ζνα βαςικό κριτιριο για τθν αξιολόγθςθ μιασ χορθγικισ πρόταςθσ από 
μζρουσ τθσ εταιρείασ ωσ υποψιφιου χορθγοφ είναι κατά πόςο θ 
ακτινοβολία ενόσ πολιτιςτικοφ, ακλθτικοφ, εκπαιδευτικοφ, οικολογικοφ ι 
κοινωνικοφ γεγονότοσ μπορεί να ενιςχφςει τθ φιμθ και το κφροσ τθσ 
εταιρείασ αυτισ. 

• Οι χορθγοφμενεσ εκδθλϊςεισ κατά πόςο μποροφν να δθμιουργιςουν ζνα 
ευνοϊκό κλίμα και μία αυξθμζνθ αποδοχι για τθν εταιρεία-χορθγό ςτθν 
κοινι γνϊμθ. 

• Θ υλοποίθςθ μιασ ςυγκεκριμζνθσ χορθγικισ πρόταςθσ από μία εταιρεία 
μπορεί να ζχει άμεςθ επίδραςθ πάνω ςτθν εταιρεία ι το προϊόν τθσ. 

• Θ επίδραςθ αυτι είναι περιςςότερο ποιοτικι, επθρεάηει το προφίλ και 
τθν εικόνα προσ τα ζξω (image)  του ςυγκεκριμζνου προϊόντοσ ι τθσ 
ςυγκεκριμζνθσ εταιρείασ. 
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΢ΤΝΔΕ΢Η ΣΟΤ ΚΟΙΝΟΤ ΣΩΝ ΧΟΡΗΓΙΚΩΝ 
ΔΡΑ΢ΣΗΡΙΟΣΗΣΩΝ ΜΕ ΣΟ ΕΣΑΙΡΙΚΟ ΚΟΙΝΟ

• Δθμογραφικι ςφνδεςθ

• Γεωγραφικι ςφνδεςθ

• Σρόποσ ηωισ - Ποιότθτα ηωισ (Life Style)
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΢ΤΝΔΕ΢Η ΜΕΣΑΞΤ ΧΟΡΗΓΟΤΜΕΝΟΤ ΓΕΓΟΝΟΣΟ΢ ΚΑΙ 
ΕΣΑΙΡΙΚΗ΢ Ή ΠΡΟΪΟΝΣΙΚΗ΢ ΣΑΤΣΟΣΗΣΑ΢

• Θ ςφνδεςθ του χορθγοφμενου γεγονότοσ με τθ φφςθ του
εταιρικοφ προϊόντοσ

• Θ ςφνδεςθ του χορθγοφμενου γεγονότοσ με τθν εταιρικι
εικόνα

• Θ ςφνδεςθ του χορθγοφμενου γεγονότοσ με τθν εικόνα του
εταιρικοφ προϊόντοσ
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ΣΟ ΚΟ΢ΣΟ΢ ΣΗ΢ ΧΟΡΗΓΙΑ΢

• Λειτουργικά Ζξοδα χορθγικοφ προγράμματοσ

• Ζξοδα Προβολισ και Δθμοςιότθτασ χορθγικοφ προγράμματοσ
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ΟΙ ΚΤΡΙΟΣΕΡΕ΢ ΔΤΝΑΣΟΣΗΣΕ΢ ΠΡΟΩΘΗΣΙΚΩΝ 
ΕΝΕΡΓΕΙΩΝ ΣΟΤ ΧΟΡΗΓΙΚΟΤ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ΢

• Εταιρικι Φιλοξενία/Δεξιϊςεισ  (Corporate Hospitality)

• Διαφιμιςθ ςτα Μ.Μ.Ε.

• Ζντυπο Χορθγικό υλικό

• Δοκιμι Προϊόντοσ  (Product Sampling)

• Αναμνθςτικά δϊρα (Reminders)
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ΕΣΑΙΡΙΚΗ ΦΙΛΟΞΕΝΙΑ
(CORPORATE HOSPITALITY)

• Tόποσ ςυνάντθςθσ (The Venue)

• Προςκλιςεισ

• Σρόποσ Μεταφοράσ των καλεςμζνων

• Catering
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ΔΙΑΦΗΜΙ΢Η ΢ΣΑ Μ.Μ.Ε.

• Διαφιμιςθ του χορθγοφμενου γεγονότοσ
(Advertising the Event)

• Διαφιμιςθ τθσ εταιρικισ ι προϊοντικισ χορθγίασ
(Advertising the Sponsorship)

• Mainstream Advertising
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ΕΝΣΤΠΟ ΧΟΡΗΓΙΚΟ ΤΛΙΚΟ

• Ειςθτιρια

• Προςκλιςεισ

• Προγράμματα

• Αφίςεσ

• Διαφθμιςτικά φυλλάδια

• Πανϊ, κ.α.
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ΔΟΚΙΜΗ ΠΡΟΪΟΝΣΟ΢
(PRODUCT SAMPLING)

• Μία άλλθ προωκθτικι ενζργεια είναι θ δοκιμι προϊόντοσ. 

• Ζχει ςτόχο τθν άμεςθ προϊκθςθ των προϊόντων, υπαρχόντων 
και νζων, τθσ εταιρείασ-χορθγοφ ςε ζνα ςυγκεκριμζνο δείγμα 
καταναλωτϊν.
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ΑΝΑΜΝΗ΢ΣΙΚΑ ΔΩΡΑ 
(REMINDERS)

• Μία άλλθ προωκθτικι ενζργεια είναι θ δθμιουργία 
αναμνθςτικϊν δϊρων από τθν εταιρεία-χορθγό για το 
χορθγοφμενο γεγονόσ. 

• ΢τόχοσ τθσ προωκθτικισ αυτισ ενζργειασ είναι να δοκοφν ςτο 
κοινό-ςτόχο που ενδιαφζρει τθν εταιρεία αναμνθςτικά δϊρα 
που κα κυμίηουν ςτο κοινό αυτό τθ χορθγικι αυτι ενζργεια 
και φςτερα από ζνα εφλογο χρονικό διάςτθμα.
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ΟΙ ΠΡΟ΢ΩΠΙΚΕ΢ ΠΡΟΣΙΜΗ΢ΕΙ΢ 
ΣΩΝ  ΧΟΡΗΓΩΝ

• Θ ςτιριξθ χορθγικϊν ενεργειϊν που ςτθρίηουν τθν ελλθνικι παράδοςθ

• Θ ςτιριξθ χορθγικϊν ενεργειϊν ςφμφωνα με τα ξζνα δυτικά πρότυπα

• Θ ςτιριξθ χορθγικϊν ενεργειϊν ςτα πλαίςια ςυγγενικϊν ι φιλικϊν 
εξυπθρετιςεων



Σζλοσ Ενότητασ
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Χρθματοδότθςθ
• Σο παρόν εκπαιδευτικό υλικό ζχει αναπτυχκεί ςτo πλαίςιo του 

εκπαιδευτικοφ ζργου του διδάςκοντα.

• Σο ζργο «Ανοικτά Ακαδημαϊκά Μαθήματα ςτο Πανεπιςτήμιο Αθηνών» 
ζχει χρθματοδοτιςει μόνο τθν αναδιαμόρφωςθ του εκπαιδευτικοφ 
υλικοφ. 

• Σο ζργο υλοποιείται ςτο πλαίςιο του Επιχειρθςιακοφ Προγράμματοσ 
«Εκπαίδευςθ και Δια Βίου Μάκθςθ» και ςυγχρθματοδοτείται από τθν 
Ευρωπαϊκι Ζνωςθ (Ευρωπαϊκό Κοινωνικό Σαμείο) και από εκνικοφσ 
πόρουσ.
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΢θμείωμα Αναφοράσ

Copyright Εκνικόν και Καποδιςτριακόν Πανεπιςτιμιον Ακθνϊν, Δρ. Θεοκλισ-
Πζτροσ Ηοφνθσ 2014. Δρ Θεοκλισ-Πζτροσ Ηοφνθσ. «Πολιτιςτικι Χορθγία. 
Επιλογι χορθγικοφ προγράμματοσ». Ζκδοςθ: 1.0. Ακινα 2014. Διακζςιμο 
από τθ δικτυακι διεφκυνςθ: http://opencourses.uoa.gr/courses/MEDIA104/.

http://opencourses.uoa.gr/courses/MEDIA104/
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΢θμείωμα Αδειοδότθςθσ
Σο παρόν υλικό διατίκεται με τουσ όρουσ τθσ άδειασ χριςθσ Creative Commons 
Αναφορά, Μθ Εμπορικι Χριςθ Παρόμοια Διανομι 4.0 *1+ ι μεταγενζςτερθ, Διεκνισ 
Ζκδοςθ.   Εξαιροφνται τα αυτοτελι ζργα τρίτων π.χ. φωτογραφίεσ, διαγράμματα 
κ.λ.π.,  τα οποία εμπεριζχονται ςε αυτό και τα οποία αναφζρονται μαηί με τουσ 
όρουσ χριςθσ τουσ ςτο «΢θμείωμα Χριςθσ Ζργων Σρίτων».                     

[1] http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/ 

Ωσ Μη Εμπορική ορίηεται θ χριςθ:
• που δεν περιλαμβάνει άμεςο ι ζμμεςο οικονομικό όφελοσ από τθν χριςθ του ζργου, για 

το διανομζα του ζργου και αδειοδόχο.
• που δεν περιλαμβάνει οικονομικι ςυναλλαγι ωσ προχπόκεςθ για τθ χριςθ ι πρόςβαςθ 

ςτο ζργο.
• που δεν προςπορίηει ςτο διανομζα του ζργου και αδειοδόχο ζμμεςο οικονομικό όφελοσ 

(π.χ. διαφθμίςεισ) από τθν προβολι του ζργου ςε διαδικτυακό τόπο.

Ο δικαιοφχοσ μπορεί να παρζχει ςτον αδειοδόχο ξεχωριςτι άδεια να χρθςιμοποιεί το ζργο για 
εμπορικι χριςθ, εφόςον αυτό του ηθτθκεί.

[1] http:/creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
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Διατιρθςθ ΢θμειωμάτων

Οποιαδιποτε αναπαραγωγι ι διαςκευι του υλικοφ κα πρζπει 
να ςυμπεριλαμβάνει:

 το ΢θμείωμα Αναφοράσ

 το ΢θμείωμα Αδειοδότθςθσ

 τθ διλωςθ Διατιρθςθσ ΢θμειωμάτων

 το ΢θμείωμα Χριςθσ Ζργων Σρίτων (εφόςον υπάρχει)

μαηί με τουσ ςυνοδευόμενουσ υπερςυνδζςμουσ.


